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이해 당사자들 

• Funders 

• Researchers 

• Publishers, Learned societies 

• Users 

• 학술지 관련자가 왜 metrics를 알
아야 하는가? 

• Research Impact 

• Research Assessment 

• Citable Environments 

• Trackable Environments 

• 영국 HEFCE 

 

 



Citation Analysis 
DOI  

Cited-by-linking 
Various Altmetrics 

Research Impact / Total Impact 



서태설, Int'l Seminar on Scholarly Journal Publishing 2013 

DOI(Digital Object Identifier) 

CrossRef’s cited-by linking service enables an author to 
know who is citing his or her article, to follow references 
and to cite effectively by linking references of journal 
articles. 
(Pentz, E. 2001. Brief communication: reference liking with CrossRef. 
Interlending & Document Supply, 29(1), 20-23.). 

Ways of Raising Visibility 



 

Journal Metrics, Usage Metrics, Altmetrics 
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Journal Metrics, Usage Metrics, Altmetrics 

   

 

Guerrero-Bote, V. P., 
& Moya-Anegón, F. , 
Scientometrics 
November 
2014, Volume 
101, Issue 2, pp 
1043-1065 

http://link.springer.com/journal/11192
http://link.springer.com/journal/11192/101/2/page/1
http://link.springer.com/journal/11192/101/2/page/1
http://link.springer.com/journal/11192/101/2/page/1
http://link.springer.com/journal/11192/101/2/page/1


Altmetrics 

Journal Metrics, Usage Metrics, Altmetrics 

http://malonemediagroup.com/history-of-the-internet-timeline-an-ever-evolving-digital-world/ 을 변형 

 

Altmetrics 
Manifesto 
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알트메트릭스 메니페스토 (http://altmetrics.org/manifesto/) 



주요 Events 



주요 Events 



 

주요 Projects 



주요 인물 

• Jason Priem, University of North 
Carolina-Chapel Hill   

• Heather Piwowar, ResearchRemix 

• Dario Taraborelli, Wikimedia Foundatio 

• Paul Groth, VU University Amsterdam 

• Cameron Neylon, Science and 
Technology Facilities Council 

• Martin Fenner, DataCite 

• Todd Carpenter, NISO 

• Mike Taylor, Elsevier 



• 여기까지 봐서 Altmetrics는 2010년부터 현재까지 아직 완성되지 않고 
발전 중 

• Altmetrics 서비스는 중앙집중이 유리하다 

• 그러나 개별 사이트에서도 열심히 적극적으로 수집하고 긁어와서 구현하
는 만큼 효과를 볼 수 있다– 돈보다 열정이 필요함 

• Github, figshare 등의 오픈 소스, API 및 알고리즘 공개됨 

• 도서관과 밀접하다.  왜? 

 

 

Altmetrics 



알트메트릭스란 

• 학술연구성과물의 총체적인 영향력을 기존의 인용보다 다양하고 빠르고 
즉각적으로 인지할 수 있도록 하는 것이 알트메트릭스의 영역이고 도구
이다.  

• 알트메트릭스가 캐치하고자 하는 활동들은 검색하고 읽고 다운받고 주석
/코멘트/의견을 달고 남들에게 공유하고 추천하고 하는 일련의 활동을 그 
매체와 활동기반이 되는 SNS 및 서비스 플랫폼으로부터 추적하고 기록하
여 시각화하여 보여주는 것이다. 

• SLA 2014에서 마이클 하빕(Michael Habib)은  

• 알트메트릭스의 유형(classes)을  

• 학술활동/코멘트(scholarly activity/commentary),  

• 뉴스/매스미디어(news/mass media) 

• 사회적활동(social activity) 

• 재사용(reuse),  

• 법적/거버넌스(legal/governance)로 구분 

 

 



Altmetrics의 9 원칙 

• Metrics should be used alongside, not as a replacement for, peer review and 
expert opinion 

• Be clear on the question that is being asked 

• Multiple metrics tell the most complete story 

• Metrics should be as simple as possible 

• No methodological black boxes 

• Metrics should be agnostic 

• Disciplinary differences and other factors must be taken into account 

• Narratives help to interpret metrics(case studies, etc) 

• Ownership and acceptance of metrics by communities 
•      Elsevier, Michael Habib, SLA2014 

 



Mike Thlwall & Kayvan Kousha, 2015 HEFCE metrics workshop 
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주요 기관 

• PLOS  : Article-level metrics 
 
 

• NISO 
 
 
 

• Elsevier 
 
 
 

• Altmetric.com 
 
 
 

• PLUM Analytics 
 
 
 

• Impactstory 
 



주요 도구 : Altmetric.com 
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데보라 칸, Int'l Seminar on Scholarly Journal Publishing 2013 
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데보라 칸, Int'l Seminar on Scholarly Journal Publishing 2013 



주요 도구 : Plum Analytics 



주요 도구 : Plum Analytics 



주요 도구 : Scopus’s Article-Level Metrics 



주요 도구 : PLOS Article-Level Metrics (ALMs)  



주요 도구 : PLOS Article-Level Metrics (ALMs)   



주요 도구 : PLOS Article-Level Metrics (ALMs)  



• 학술출판사 및 전문학회 웹서비스 

• 주요 대학 기관 리파지토리 

• http://plumanalytics.com/about/newsroom/ 

 

 

주요 고객 



• Social Networks 
– CiteUlike, Mendeley, ReadCube, … 

– Twitter, FaceBook, Blog, LinkedIn, … 

 

Ways of Raising Visibility 

서태설, Int'l Seminar on Scholarly Journal Publishing 2013 

http://www.citeulike.org/
http://www.mendeley.com/
http://www.readcube.com/


• 영국 HEFCE가 정의한 Responsible metrics의 요건 
– Robustness(강건성): 정확성과 범위의 관점에서 가장 가능성있는 데이터에 기반

한 metrics 

– Humility(겸손): 정량적인 평가는 정성적인 평가와 전문가평가를 지원해야 하고 
단지 대체할 뿐이라는 것을 인식하는 것 

– Transparency(투명성): 데이터 집합과 분석과정이 개방적이고 투명하게 유지되
어야 하고, 평가된 결과들이 테스트되고 검증 가능하게 해야 함 

– Diversity(다양성): 분야에 따는 변형을 설명할 수 있어야 하고 연구시스템을 가
로지르는 다양성을 지원하는 다양한 지표를 사용하는 것 

– Reflexivity(유연성): 지표들의 체계적이고 잠재적인 효과를 인식하고 이에 대응
하여 지표들을 갱신하는 것 

• HEFCE가 영국의 연구시스템에 관련되는 이해당사자들을 위하여 계
량학적 방법론을 사용하기 위한 권고사항 참고 

고려사항 



Elsevier의 Beyond Downloads Project 



Elsevier의 Beyond Downloads Project 



감사합니다 

Q & A 
 sunny.choi@kisti.re.kr 


